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(5%} Shopping experience,
Metro apre una nuova era

Negozio del futuro capitolo secondo. Dopo
aver stupito il mondo con I'Extra Future Store
di Rheinberg aperto nel 2003, concenirato di
tecnologie innovative capitanate dall'Rfid, il
gruppo Metro apre ora una nuova era con il
Real Future Store inaugurato a Toenisvorst,
nel nord della Westfalia-Renania. Un punto di
vendita nel quale il retailer tedesco testa le tec-
nologie pil avanzate ed i piti innovativi concept
per lo shopping.

L’obiettivo di questa nuova esperienza é di
integrare in modo ottimale assortimento di
prodotti e servizio per rispondere alle esigen-
ze individuali dei consumatori e compiere un
importante passo in avanti nell'introduzione di
soluzioni tecnologiche all’'avanguardia. L'iden-

tificazione in radiofrequenza gioca, anche in
questo caso, un ruolo centrale sia nell’espe-
rienza d’acquisto del cliente sia nel’operativita
del personale.

Una delle innovazioni pili rilevanti @ il Mobile
Shopping Assistant (Msa), un'applicazione per
telefoni cellulari di nuova generazione. Si tratta
di un software che permette ai consumatori di
scansire da sé | codici a barre dei prodotti,
ottenere informazioni sui prezzi e tenere ag-
giornato il conto parziale della spesa. Quando
lo shopping basket contiene prodotti inclusi
nelle offerte speciali, il software evidenzia I'am-
montare del risparmio. Oltre al checkout veloce
in casse riservate & prevista la possibilita di
pagare la spesa direttamente con I'Msa.

Marc Vermeulen,

414 Nutrizionale e funzionale
diventano i driver di Saiwa
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415 Omino Bianco
Liquido
Salvatutto

Il prodotto consente di
fare bucati misti (bianchi .
e colorati insieme), per-

ché dotalo di particolari = a
molecole che catturano il .
colore disperso e lo neu- @,
tralizzano, evitando che %'-’f (
si trasferisca sui capi. &= \
Grazie ad una campagna |
TV dedicata e a una forte S
azione di sampling, ne-

cessaria per far provare

la categoria di prodotto, & diven-

tato ben presto un punto di rife-
rimento nell’ambito dei prodotti
salvacolore.

({3 Nascono
Gdoweekm@il
e Gdoweektv

Gdoweek si fa in quatiro.
Al magazine cartaceo e al
sito web si aggiungono
Gdoweekm@il, un magazine
multimediale con pdf interatti-
vi che arriva settimanalmente
via e-mail, e Gdoweek.tv,
una web tv con contributi fil-
mati curati dalla redazione di
Gdoweek.

Gdoweek.tv si articola in 4 se-
zioni: interviste, store gallery,
concept store e tecnologie.

aiwa si sta dando un diverso posizionamento sul mercato con
I"obiettivo di acquisire una immagine orientata al nutrizionale e fun-
zionale in modo pil chiaro e definito. Si cominciano a sentire anche in
pratica gli effetti della nuova proprieta di Saiwa da parte di Kraft dopo
I'acquisizione da Danone. Loperazione strategica, che parte con il
lancio di due novita CereaCol e Fibrattiva, deve infatti tener conto della

AD di Saiwa. e i £ty SYE
_= necessita di non stravolgere i valori tradizionali del brand perché, come -~ -
afferma I'amministratore delegato Marc Vermeulen: “Oro Saiwa ¢ il r r[ >
biscotto pitl venduto in Italia e non intendiamo perdere questo punto di : P4 N

forza sullo scaffale”.
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417 Iper low cost Coop
Coop Estense inaugura a Molfetta
(Ba) un iper fow cost, favorando sul-
la razionalizzazione dell’assortimen-
to, della gestione dei rifomimenti e
del personale, ma non sull immiagi-
ne di convenienza.

418 Esselunga

e Interdis assicurano
Esselunga, nel catalogo fedeits,
propone con Direct Line una
polizza “casa e famiglia”, mentre
Interdis ha sotfoscritto un accor-
do per comer dedicati nei pdv con
La Piemontese Divisione Rem.

419 Sma sostenibile
A Botticino (Bs), Sma ha aper-
to uno store Simply a “elevata
sostenibilita”. Tredici interventi
tecnici -relativi a illuminazio-
ne, riscaldamento, attrezzature,
piastrelle, ecc.- permettono un
risparmio energetico totale di
oltre 220.000 KWH.

420 Biopack

per SantAnna

Lanciata da Sant’Anna Ia
bottiglia biodegradabile. Vie-
ne prodotta utilizzando poli-
meri di Pla invece di quelli
in Pet.

Vincenzo Tassinari,
presidente di Coop Halia,
in un’intervista

a Gdoweek spiega quali
sono le linee guida

che accompagneranno
lo sviluppo del gruppo
cooperativo nei prossimi
vent'anni.
Rifocalizzazione sul core
business e un nuovo
maodello di governance
sono i punti di forza,

421“Ecco i prossimi
20 anni di Coop Italia”

“Siamo fortemente impe-
gnati a costruire le basi
per la Goop dei prossimi venti
anni: per questo, stiamo rifo-
calizzando il nostro core busi-
ness ed elaborando un nuovo
modello di govemnance che ci
permettera di essere forti an-
che nel prossimo futuro”. Con
queste parole, le prime dopo
un periodo dedicato soprattutto

a costruire progetti, Vincenzo
Tassinari, presidente di Coop
Italia, esprime a chiare lettere la
volonta di Coop di trovare nuovi
modelli organizzativi, strategie
e approcci piu aderenti ai mu-
tamenti del mercato, “in linea
con il ruolo moderno dei retailer
evoluti e rilanciando la nostra
identita di cooperatori”, precisa
Tassinari.

Ripensare il modello di go-
vernance per Coop significa
rivedere e rendere pili agile il
processo decisionale che coin-
volge i soci, in modo da per-
mettere alle singole cooperative
di capire meglio le istanze del
territorio e al sistema nazionale
di dare risposte pili veloci e
tempestive, attraverso I'offerta
di iniziative che tutelino il po-
tere d’acquisto dei consuma-
tori, oltre a fornire un servizio a
maggiore valore aggiunto.

RIVITALIZZARE
LIPERMRKT

Analizzanda fa crisi dell'iper-
mercato, Tassinari individua 5
fattori su cui lavorare, che vanno
dal forte presidio della conve-
nienza, soprattutto nei consumi
basici, all'emergere di catego-
rie a maggiore valore aggiunto,
che registrano crescite a due
cifre e nelle quali | consumatori
sono disposti a spendere, come
il benessere, I'etnico, l'igiene e
bellezza, i piatti pronti per citare
alcuni esempi. “Queste scelte
sono alla base del primo cam-
biamento da realizzare: la rifor-
mulazione dell’offerta in chiave
pil moderna e coerente con le
esigenze dei consumatori”.

www.ecostampa.it

[¥2illy e Coca-Cola 423 Unilever inaugura

firmane il caffe in lattina

Non & certo il primo caffé
in lattina. Non & questa
I'innovazione della linea
di ready to drink firmata
da illy, grazie alla joint
venture con Coca-Cola
Company, che ha dato
vita alla societa liko Cof-
fee international. La novita
& nel lancio di una linea
premium nel compar-
to dei ready to drink: un
autentico caffé espresso
italian style, firmato da
un'azienda come illy, che
ha nella sua mission ia
diffusione nel mondo del
caffe espresso all'italiana,
come dimostrano anche
le diverse Universita del
caffé inaugurate nel mon-
do -da Parigi a Shangai-

dall'azienda triestina. Dal
canto suo, Coca-Cola,
nella sua lunga storia, ha
saputo innovare e seg-
mentare il mercato del
ready to drink. Ora, con la
nuova joint venture, punta
ad affermare il segmento
premium anche in questo
comparto. Partendo dalla
linea firmata illy, in fase
di lancio in una decina
di Paesi europei cui se
ne aggiungeranno altri nel
2008. Ii lancio della linea
in ltafia prevede ia vendita
solo in negozi in cui &
presente Coca-Cola, dove
& previsto un calendario
di degustazioni in-store,
olire a numerose attivita
di below-the-line.

il Centro di Eccellenza

giugno & stato inaugurato il Centro di Eccellenza (CoE)
Unilever Foods di Caivano (Na). L'evento si inserisce
nella pilt ampia strategia Unilever, di puntare a crescere con
vera innovazione purché sostenibile, in grado cioé di fare la

differenza nel mercato.

La notizia ¢ rilevante per due motivi. Il primo & che si tratta
di un'ulteriore conferma della tendenza, comune alle grandi
multinazionali, a organizzare, ordinare e valorizzare il know-
how di eccellenza interno all'azienda per renderlo simile a
un database di conoscenze e quindi eventualmente riutiliz-
zabile anche in altri ambiti dell'attivita. Il secondo motivo sta
nel rilevare che, in una multinazionale del calibro di Unile-
ver, venga riconosciuto il ruolo di leadership mondiale nel
settore dei gelati a un gruppo con management e specialisti

italiani. Ruolo per altro
confermato dal secondo
CoE (centro di eccellen-
za), su un tofale di 6 nel
mondo, quello dell'as-
sembled food (Findus),
inaugurato a Cisterna (Lt)
a fine settembre.
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424 Apre a Parma Lefel,
1a nuova inseyna
ti Gruppo Feltrinelli

Parma, nella centrale via Cavour, 4

fine novembre, Effe 2005, finanzia-
ria del Gruppo Feltrinelli, ha aperto il
nuovo concept LeFe/, 300 mg su due
livelli in sostituzione di un precedente
Ricordi Store. Lofferta, all'insegna del de-
sign, comprende oggettistica per la ca-
sa, biancheria, cartoleria, abbigliamento
e anche qualche oggetto tecnologico di
brand noti e trend come Merimekko, Nava,

Wesc, Nintendo ed Apple. Siglato anche
un accordo in esclusiva con il Moma di
New York per la vendita di merchandi-
sing e di altri oggetti del museum store.
Il target cui si rivolge LeFel & femminile,
prevalentemente compreso tra i 25 e 40
anni. Lobiettivo del gruppo, come dichiara
Stefano Sardo, dg di Librerie Feltrinelli,
e di aprire nel 2009 due-tre nuovi store e
corner nei punti di vendita della rete.

glicemico e insulinemico. Pud  monogusto.
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425 Tavernello realizza
un nuovo look
in occasione dei 25 anni

Prodotto storico, perfetto interprete del
segmento del vino da tavola, Taver-
nello ha consentito lo sdoganamento del
cartone come contenitore. In questa oc-
casione Tavernello festeggia proprio i 25
anni del vino in brik, e Cavire ha chiesto
all'agenzia Armando Testa un restyling
completo del packaging. Si parla del brik
da 1 It, il cluster da 3 minibrik, il bag in
box e gli imballi secondari.

Oltre che sulla grafica pill impattante,
il nuovo pack intende
enfatizzare il concet-
to di filiera, sinoni-
mo di quella qualita,
socialita e sicurezza,
nonché ecologicita
dell'imballaggio con
cui Caviro intende
arricchire I'immagine
del prodotto. Per fe-
steggiare con i 5 mi-
lioni di famiglie che
ogni giorno portano
sulla tavola il Taver-
nello, I'azienda ha in-
serito on-pack anche
un buono sconto per
il riacquisto.

ROSSO

426 Fruttosa, il dessertdifrutta o
realizzato da Rigoni di Asiago

ifacendosi a un'antica ricet-

ta locale, Rigoni di Asiago
propone Fruftosa, un dessert di
frutta biologica a pezzi e purea di
frutta, da consumare fuori pasto.
Contiene solo 80 Kcal x 100 g
di prodotto e ha un basso indice

Ceramica 01
con nanotech

essere conservata a temperatura La collezione di pentole Cera-
ambiente fino a 18 mesi dalla mica_01 di Moneta utilizza per
data di produzione. Viene pro- il rivestimento interno un ma-
posta nel vasetto in vetro degli — EESIEIERTEITIREE S TN o0
Relnfclrzz (RRWRTNER) M esclusiva italiana di Moneta che,
due vasetti monogusto da 100 ST TR PR et Lh
g in vetro, oppure un vasetto viene applicato sotto forma di

pellicola sull'alluminio. Ideale

per cotture croccanti e dorate,
presenta una superficie liscia e

426 Strategie Villani

Rivisitazione grafica del mar-
chio e restyling del pack di
tutta la gamma d'offerta, una
campagna Tv tutta centrata
sull'esplorazione del gusto:
Villani Salumi ha approccia-
to il 2008 con una rinnovata
strategia di comunicazione e
con novita di prodotto coe-
renti con il nuovo posiziona-
mento.

429 Conad Insim

Dopo la sottoscrizione dell’ac-
cordo tecnico con Vodafone
lo scorso agosto, anche Co-
nad entra nella telefonia mo-
bile come MVNO.

430 Despar é facile

Si chiama Despar ¢ facile la
nuova insegna sviluppata da
Aspiag (Despar) per soddi-
sfare le esigenze di chi ha

paco tempo per fare la spesa.
Lo sviluppo parte dalle stazioni
ferroviarie.

A31Rilancio Croff
Upim rilancia lo storico mar-
chio Croff posizionandolo a
livello di prezzo in una fascia
piu elevata rispetto a Upim
Casa, per il maggior contenuto
di design e la qualita delle
materie prime
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compatta e un’elevata resistenza
alle alte temperature, a shock
termici, a graffi e abrasioni e
all'attacco dei detersivi,
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432 Progetio Casa
Iper da spazio
al hricolage

Dopo aver rivisto e ampliato il
concept Ca dedicato alla casa,
nell’ipermercato di Montebello
della Battaglia (Pv), /per ha inau-
gurato il primo spazio Progetto
Casa, dedicato alla vendita, po-
sa ed installazione di pavimenti
da esterno e interno, parquet,
piastrelle, serramenti, porte e
pareti.

Posizionato sul fondo del punto
di vendita, Progetto Casa occupa
un’area di circa 60 mq; i prezzi
proposti sono organizzati in tre
fasce: basic, class e top.

433 Gs Express

Il gruppo Carrefour riconverte
i Diperdl in Gs Express. La tra-
sformazione parte da alcuni store
pilota a Roma.

434 Coop e Soldini
Silvio Soldini e Giorgio Garini
hanno presentato alla 65ma Mo-
stra Internazionale d'Arte Cinema-
tografica di Venezia il documenta-
fio Un paese diverso. |3 materia
della narrazione ¢ la catena leader
nazionale, Coop Halia.

435 Pure fresco
Dimmidisi

Patate 70%, latte intero, panna
fresca e sale: sono questi gli unici
ingredienti del Puré DimmidiSi
-La Linea Verde-, che lo prepara
senza conservanti né coloranti e
lo propone fresco.

436 Da Melinda
harrette henessere
Con Melinda -A.D. Chini- la bar-
refta alla frutta prende la forma
dello snack, un rompidigiuno, a
basso contenuto di calorie. Due
versioni: 100% frutta e frutta pid
5 cereall.

437 QB, vino Coltiva
in monoporzione

B & la prima linea di vini

in bottiglia monodose lan-
ciata a inizio anno da Gruppo
Coltiva nel canale ho.re.ca.
(ristorazione veloce e media,
pizzerie e bar). Un'innovazione
che si potrebbe definire sem-
plice e immediata, anche se ha
previsto investimenti conside-
revoli. | risultati sinora ottenu-
ti, confermando le indicazioni
dell'inizio, sono stati notevoli.

SUCCESSO IMMEDIATO

“In poco pit di tre mesi -di-
chiara il responsabile marke-
ting dell’azienda Lucio Gil-
li- abbiamo gia raggiunto i
volumi di vendita preventivati
per il primo anno, superando 1
milione di pezzi. Gonsiderando
che sinora abbiamo coinvolto
so0lo un 20% di grossisti di be-

La nuova linea viene proposta
in bottiglie da 250 m.

vande, riteniamo che a regime
si tratti di un mercato che puo
raggiungere i 5/6 milioni di
pezzi I'anno.

Rispetto alla classica mezza
bottiglia da 0,38 |, il formato
da 0,20-0,25 ¢l apre un nuo-
vo e interessante segmento di
mercato, che
oltre a porta-

re con Sé un
messaggio
educativo  di
moralizzazione

dei consumi di
alcol, consen- /f
te di ottenere /
un prezzo pil
competitivo,

senza andare =
a deprimere T
la qualita del |

prodotto.
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(B3 Packaging
hioplastici

Si intensifica Vattivita di R&S
sui nuovi materiali plastici eco-
compatibili per il packaging,
derivati da fonti rinnovabili e
caratterizzati da un’elevata bio-
degradabilita. NatureWorks
(Ingeo), leader nella produzio-
ne di biopolimeri con un volume
annuo di 140mila tons, utilizza
il mais. Novamont (Mater-Bj)
ha messo a punto un processo
che prevede ['impiego di scarti
agricoli per la produzione di
monomeri e polimeri verdi.

439 Chiquita entra nella IV
gamma con i frullati freschi

hiquita, ha realizzato una li-

nea di frullati di frutta fresca.
Sono lievemente pastorizzati, in
bottiglie da 250 ml, senza I'ag-
giunta di nientaltro (zucchero,
acqua, conservanti o coloranti),
con una shelf life di 15 giorni. La
gamma, da inserire negli scaffali
dedicati alla frutta di IV gam-
ma (la cui temperatura massima
di trasporto € conservazione &

(Y1) Gran Soleil Ferrero vincitore
assoluto di Brands Award 2008

Nella 9° edizione di Brands Awards il
vincitore assoluto & lo stesso per il
secondo anno consecutivo: Gran So-

leil (Ferrero), mentre nell'alimentare si
verifica un ex aequo fra Dimmidisi e
Activia (Danone). Nei confezionati fre-
schi, vincono i Sughetti 4 Safti in padella
{Unilever ltalia); nelle bevande Coca Co-
ca Zero, negli superalcolici e vini Apero/
(Campari), nell'igiene bellezza Gillette

di 7°C), si compone di quattro
referenze: fragola& banana; ana-
nas & banana; cocco & mango;
lampone & melograno. Nei fatti,
si tratta di una new entry, che si
pone nella fascia alta di prez-
z0, solo per il mercato italiano,
perche la linea & gia presente da
un paio d'anni in Belgio, Olan-
da, Germania, Svizzera, Austria,
Norvegia € Svezia.

Fusion Power , nella detergenza cura e
casa Pril 7 (Henkel), nella detergenza
cura tessuti Vanish Oxi Action Magnet
(Reckitt Benckiser), nel pet care Pu-
rina One (Nestie italiana). Istituiti due
nuovi premi: Brands Strategy, la migliore
strategia di marca aftribuito a Dove Linea
Creme Fluide (Unilever), e New Entry,
con Simply Cola (Red Bull) novita piu
interessante in lancio da gennaio.
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