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IL PERSONAGGIO. idea commerciale & nata dallincontro trail rappresentante della casa reale saudita e Gluseppe Forlanelli, presidente della fondazione Mitteleuropa

Sceicco porta Vicenzanel cuore d’Arabia

Abdul Mohsen oggi in citta per
annunciare il progetto Casaitalia:
30 “citta” all' insegna di Palladio
e anche dei prodotti berici

Roberta Bassan

Un progettodamille eunanot-
te nella ricea terra degli sceic-
chi, delle pnnmpesse edellefa-
vole

Ma questa non & una fiaba, &
una realtd che parte dal no-
stro Nordest e da un incontro.
Quello tra un imprenditore
fridano dalle mille risorse e
uno sceiceo ricco e importan-
te. Il rapporto tra Giuseppe
Forlanelli, presidente dalla
Fondazione Mitteleuropa e lo
sceicco Abdul Mohsen Bin Ab-
dulaziz Al-Hokair, a capo di
una delle pili innovative e svi-
Iuppate holding arabe del turi-
smo, & consolidato da anni. E
ha portato frutti. In Arabia
Saudita sta per nascere Casai-
talia, con cuore pulsante Vi-
cenza e nel Nordest.

Riduttivo definirlo un centro
commerciale, sbrigativo chia-
marlo contenitore, poco esau-
stivo parlare di semplice luo-
go. Nel patinato bilingue ara-
bo-italiano & stato battezzato
come «i! piii grande progetio
del Made in Italy in Arabia
Saudita». i prospettoéunaca-
sa palladiana di 11 mila metri
guadrati, costruita su un'area
che épin del doppio, piazza in-

l{progetto per
lareadi1ll mila
metri quadrati

e stato firmato
dall’architetto
thienese Carollo

terna, logge, vetrate. La firma
tanto per cominciare & di un
vicentino, 'architetto thiene-
se Gino Carollo, a cul era stata
affidata una missione: tra-
smettere atfraverso un’espe-
rienza emozionale la cono-
scenza e il significato pit pro-
fondo dei valori del made in
Ttaly in cui sono compresi sti-
le, qualitd, creativitd, manuali-
t4. Diqueste enormi cittd-mer-
cato dalfinconfondibile stile
italiano ne verranno costruite
trenta, laprimasarainaugura-
taentrofine anno nella capita-
leRivadh, altre 11 sarannorea-
lizzate nel 2011.

Fin da subito si capira di che
pasta sono fatte: oltre appun-
to alla loro progettazione, an-
chelatecnologiaelaqualita di
costruzione, dal mattone fino
alla placca della hice, saranno
di impronta italiana. Chi en-
trera in Casaitalia dovra capi-
re in un lampo dove si trova,
anche solo per la raffinatezza
e 1a particolarita della costru-
zione, Poibastera guardarsiin-
torno: verranno commercializ-
zati 140 prodotti, dal cibo, alt’

arredamento, dalle cerami-
che, allambiente. Oltre ad
ospitare uno spazio per educa-
re alla costruzione all'italiana.

1l veicolo-chiave in ogni caso
sara il “food”, il prodotto ali-

mentare, perché noi italiani
su questo, come su tante altre
cose siamo insuperabili. E in
questo caso un’alira azienda
vicentina, la Rigoni di Asiago,
leader delle marmellate, del
miele e di altri prodotti biologi-
ci, avra il delicato compitoe di
coordinare la scelta dei pro-
dotti alimentari di qualita da
portare in Arabia Saudita. E
tutto deve risultare perfetto.

Basti pensare che un'altra
azienda importanie del Nor-
destcomelaElectrolux, haide-
ato un nuovo macchinario in
grado di ibernare il cibo in vi-
sta del viaggio verso I'Arabia.
Dove peraliro sistanno attrez-
zando con 1a qualificazione di
600 cuochi.

I numeri nel Paese delle Mil-
le e una Notte in fondo sono
una formalitd. Lo sceicco Ab-
dul Mohsen, tanto per capirci,
imparentato stretto con il re,
ha investimenti ovunque (pu-
re yna quota di Unicredit) e
nel progetto ci metterd un mi-
liardo e mezzo di euro.

Dettagli per uno che ha porta-
to per la prima volta gli auto-
scontri in Arabia Saudita 10
anni fa, quando un giretto (al-
Yepoca) costava 15 volte piu
che da noi. Uno che é stato
chiaro fin da subito: Casaita-
lia dovra contenere il meglio

delMade in Italy, the best, dal-
la testa al prodotto finito. Eha
messo una croce sul fashion,
la moda. Lui sa per esempio
chel’abbigliarnento, nostro ca-
vallo di battaglia, molto spes-
so puressendo pensato eidea-
toin Italia viene fatto realizza-
reall’estero per contenereico-
sti della manodopera.

Casaitalia & destinata alla
classe alta della popolazione
araba, che nel Paese asiatico
rappresenta la maggioranza.
Per essere pit chiari il target
di riferimento sono le donne
arabe. Spesso volutamente nel-
Yombra, per essere poi loro a
tutt gli effetti ad avere lo scet-
tro delle decisioni negli acqui-
sti. Siaccomoderanno sui diva-
nimadein Italy, curioseranno
nelle nostre cucine, si accoste-
ranno ai nostri gusti e prodot-
ti. Sfoglieranno 1 cataloghi e
metterannola crocetta. I mari-
ti passeranno a firmare gli as-
segni. In Arahia funziona cosi,
e gli italiani si adegueranno
con piacere.

I dettagli del progetto saran-
no illustrati oggi nella sede di
Trend Group di Vicenza (altro
partner delliniziativa) con il
padrone di casa Pino Bisazza,
Giuseppe Forlanelli e I'attesis-
simo sceicco saudita. +
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Lastrettadimano fra losceicco arabo Abdul Mohsen e ltmprenditore friulano Giuseppe Forlanelli
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