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EXPORT Collaborazione é lungo termihe per l’aziehda di cdnfé’tture
Rigoni va in Arabia in hotel
e neicentri commerciali

Accordo per la presenza
innegozi e showroom che
offriranno prodotti italiani
ein alberghiaRiad

La Rigoni di Asiago, primo
produttore di confetture in va-
lore e primo assoluto nel biolo-
gico, punta molto sullo svilup-
podelmercato italiano, maso-

prattutto sulla crescita all’este- -

ro. Lexport incide ancora po-
co (7% del fatturato), ma € in
crescita molto positiva.
«Stiamo crescendo negli Sta-
ti Uniti, in Canada, in Austra-
lia, nel Sudest asiatico e, inol-
tre, stiamo portando avanti
un progetto molto interessan-
te eimportante in Arabia Sau-
dita», afferma ’ad Andrea Ri-
goni «Con il principe Abdul

Mohsin Bin Abdulaziz Al-Ho-

kair abbiamo stretto un rap-
porto di collaborazione a Iun-
go termine che vede la Rigoni
di Asiago referente dei prodot-
ti alimentari italiani di qualita
daintrodurre in 31 centri com-
merciali (negozi e show room)
che sorgeranno in Arabia e
proporranno solo prodotti Ma-
dein Italy. I progetto prevede
investimenti per un miliardo

e mezzo di euro e fa capo al -

Gruppo Al Hokair di Riad, di

proprieta del principe».
«Questo progetto», precisa
Andrea Rigoni «€ partito, ma
cisonotempi tecnici darispet-
tare, pertanto proprio in que-
sti giorni partird per Riad, do-
ve sempre grazie alla preziosis-
sima collaborazione di Giusep-
pe Forlanelli, presidente del-
Tassociazione Mitteleuropa,
investito del ruolo di responsa-
biledel progetto, firmerd un al-
tro accordo con il principe Ab-
dul Mohsin Bin Abdulaziz Al-
Hokair. Questo accordo ci per-
mettera di lavorare subito con
T'Arabia Saudita. In 41 alber-
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Rigoni, lo sceicco Abdul Mohsin Bin Abdulaziz Al-Hokair e Forlanelli

ghi di Riad, 28 gia esistenti, 13
in costruzione, di proprieta
del principe, sono stati creati
degli spazi appositi in cui sara
possibile vendere anche i no-
stri prodotti. Spazi commer-
ciali, ma anche per la ristora-
zione. 1 cliente sara nella si-
tuazione prima di assaggiare i
nostri prodotti, con cuoco e cu-
cinaitaliani, poi di acquistarli
direttamente. E una bella ma-
niera di presentare i Made in
Italy in un Paese che stravede
per le nostre eccellenze quali-
tative». ¢
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