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IL CAFFE IN LATTINA

Dalla joint-venture tra illycaffé e The Coca-Cola Company nasce
una nuova linea di bevande: “illy issimo”una linea di bevande di
caffe da consumare fredde. Tutto I'aroma illy & racchiuso e protet-
to da una lattina dal design accattivante. Due le versioni: “illy issi-
mo Coffe Drink"”, la prima bevanda pronta da bere (ready-to-drink)
a base di solo caffe illy disponibile in lattina da 150 ml e “illy issimo
Coffee Drink al Latte”, lattina
da 200 ml che racchiudeiil gu-
sto del caffé unito al sapore
vellutato del latte. Due nuovi
modi di gustare il caffé men-
tre si é all'aperto come in viag-
gio, mentre sifalaspesaouna
gita fuori porta, durante una
riunione come davanti al com-
puter, insomma ovunque sen-
za rinunciare all’autentico
blend illy di pura Arabica.

MAXI BONTA IN DOPPIA VERSIONE

Gelati Motta, brand simbolo di tutti i giovani che amano il diverti-
mento e uno stile di vita dinamico e spensierato, reinterpreta con
innovazione e creativita uno dei suoi prodotti cult, il Maxibon, e
crea per gli inguaribili golosi Maxibon Power. Tutti coloro che sono
alla ricerca di un gelato che sia un’esperienza di gusto senza fine
non potranno resistere alla golosita di questa nuova creazione Mot-
ta. Cremoso gelato alla vaniglia
gialla dall'intenso profumo, sfizio-
sa granella di cioccolato e una far-
citura di cacao, il tutto awolto per
meta da biscotti e per metadauna
copertura di cioccolato al latte e
mandorle, e I'esclusiva variante
del classico doppio gelato che
conquistera I'estate. Conil suoini-
mitabile gusto & il break ideale per
ritrovare |'energia nei caldi e indaf-
farati pomeriggi estivi.
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IL BICCHIERE IN TASCA UNA DISPENSA COLMA DI FIORI

Non vuole sostituirsi alla tradizionale confezione in vetro, maaggiun- ~ Comunemente viene chiamata confettura ma per essere corretti i
gersi come ulteriore possibilita. “Oneglass” & il nuovo formato mo-  “Fiordifrutta” di Rigoni di Asiago vanno indicati come preparazioni
nodose per chi ama il vino di qualita, bianco o rosso che sia. Unmo-  di frutta. Hanno il fresco sapore e la bonta della frutta appena rac-
tivo che induce a non deliziarsi di un bicchiere divino, magari proprio  colta, da assaporare nei tradizionali modi, spalmati sul pane o da
del preferito, & che per gustarselo spesso si dovrebbe sprecare un‘in-  soli, ma anche come guarnizione per dolci e dessert, per preparare
tera bottiglia. Con “Oneglass” bere vino diventa piu agevole. Il frullati, gelati, yogurt e ancora per accompagnare formaggi freschi
formato“tascabile”contiene, o stagionati. Senza aromi né coloranti ar-
preservandone le caratteristiche, ; : tificiali sono preparati con frutta biologica
la quantita riconosciuta come rigorosamente selezionata e lavorata con
misura giusta (100 ml) per assa- cotturaa bassa temperatura che mantiene
porare il vino appena stappato. inalterati i sali minerali e le vitamine, e dol-
Puo cosi essere utilizzato ovun- cificati con succo di mele selvatiche. E per
que senza incorrere, tra |'altro, i gusti c'é solo I'imbarazzo della scelta, dai
nel rischio di superare i limiti al- classici come albicocche, fragole, ciliegie,
colemici stabiliti dalla legge. L'at- frutti di bosco, arance amare, prugne, ai
tenzione agli sprechivaanche ol- gusti piu esclusivi come rosa canina, uva
tre. Il materiale del formato é spina, limoni, more di rovo, visciole, pru-
infatti riciclabile. gnole e tanti altri.
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