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Un mercato frizzante che da otto anni mette a segno incrementi a due cifre. Ormai sufficientemente strutturato per approcciare
le imprese del canale horeca e cosi rispondere alla crescente domanda di pasti fuori casa all'insegna del bio

di Rossella De Stefano

Opportunita di business nel biologico

on conosce crisi il bio-

logico in Italia. E non

c’e batterio killer o,
E.coli che dir si voglia, che
possarallentarne il passo. «Ire-
centi fatti di cronaca hanno de-
terminato una leggera battuta
d’arresto nell’'export - ammette
Roberto Pinton, segretario di
AssoBio -. Un rallentamento
che ha toccato il mondo biolo-
gico quanto quello dell’agricol-
tura convenzionale. Demerito
del battage mediatico».

con performance migliori sia di
quello agroalimentare nel suo
complesso sia di quello degli
altri comparti di qualita (Dop
e Igt). Sul fronte dei consumi
rilevati nel canale della grande
distribuzione, I'incremento del
6,9% registrato nel 2009 (fon-
te [smea, ndr) € stato seguito

www.ecostampa.it

Superficie gia bio (ha)
Una crescita costante Superficie in conversione (ha)
Sia come sia va considerato Sup.erﬁci?g,_tot_ale a
3 Agricoltori

solo un incidente di percorso. 'Media ettari per azienda

«Anzi: nel 2010 i consumi di Trasformatori g

prodotti biologici hanno regi- [Importatori g

strato I'aumento in valore pill Totale operatori §

elevato degli ultimi otto anni, Fonte: AssoBio gﬁ
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LA FIERA

entre in tutti i settori della

| CANALI DI VENDITA IN ITALIA A CONFRONTO

Datiin milioni di euro negli ultimi quattroanni
LS 2010
SR e

zato -

e -__}-“2;_35-'

1.000

Fonte: AssoBio

dal +11,6% del 2010. II trend &
confermato dal Panel Famiglie
Ismea anche nel 2011: i primi
4 mesi hanno fatto segnare un
+11,5% sul corrispondente pe-
riodo 2010». Nei supermercati,
nei primi 6 mesi del 2010, se-
condo dati Nielsen e Iri Info-

scan, gli italiani hanno speso
ogni giorno oltre 65.000 euro
per acquistare 15,5 tonnella-
te di yogurt biologico, circa
45.000 euro per 28.500 litri di
latte fresco e quasi 90.000 en-
ro per 272.000 uova. I numeri
sono di tutto rispetto, e anche

Vero € che non si registrano

le performance delle aziende:
basta ricordare che dal 2006 il
leader di vendite nel compar-
to marmellate e confetture ¢
un’azienda biologica (Rigoni
di Asiago), le cui vendite in
valore superano quelle delle
aziende convenzionali concor-

Nell’attesa dell’emanazione

filiera si moltiplicano gli gli stessi tassi di crescitadei  del decreto ministeriale, parte
sforzi per certificare il prodot- consumi domestici. dei locali che hanno inserito
to, 'ambito della somministra- Non sono d’accordo. Dati alla  nell’offerta prodotti biologici
zione resta ancora escluso dal mano dal 2007 aoggiil nume-  non ha provveduto a certifi-

sistema. Ma lo scenario sta per
cambiare: ne parliamo con Ro-
berto Pinton.

In redazione sono pervenute
decine di candidature per il
premio BravoBio, promosso
in collaberazione con il Sana.
Qual ¢ lo stato dell’arte del
bio fuori casa?

Al netto degli agriturismi, so-
no oltre 430 i ristoranti, trat-
torie e bar fortemente caratte-

rodi locali bio & aumentato del
50% circa. Teniamo conto poi
che parliamo solo dei locali
fortemente caratterizzati dal
bio. Ma quanti hanno in carta
vini biologici? Quanti propon-
gono snack biologici? Gli im-
prenditori del fuori casa non
sono sciocchi e se ¢’¢ la qualita
sanno riconoscerla.

Alla fiera di Bologna si di-
scutera della bozza di rego-

carsi. Una parte equivalente,
invece, lo ha gia fatto ai sen-
si dell’attuale regolamento Ce
n.834/2007, che norma non
solo le attivita di produzione
agricola, ma anche quella di
trasformazione (com’¢ la pre-
parazione di una pietanza) e
quella di vendita (analoga a
quella di somministrazione).
Per aderire al sistema di con-
trollo & necessaria una notifi-
ca alla Regione in cui ha sede

2 rizzati dal biologico, che ordi- lamento per la certificazione  I'attivita e la certificazione di
E 3 - 3 » . - . . .
% nano cioé continuativamente bio dei locali. Quali attual- uno dei 12 organismi nazionali
% prodotti biologici. mente le strade percorribili?  di controllo autorizzati dal mi-
s
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renti, con una quota di mercato
superiore al 20%. Nel 2010 'in-
cremento delle vendite & stato
pit forte nel Nord Est (+20,5%),
nel Sud e in Sicilia (21%); in

@ 6 ¢ o 6 & @ ©® o o
| consumi bio
non sono limitati
al’ambito domestico

valore assoluto le aree piil alto-
consumanti rimangono quelle
del Nord Ovest (41,8%) e del
Nord Est (30,1%). Insomma: il
biologico, in controtendenza,
continua a crescere anche in
un periodo di crisi che ha fat-
to registrare una flessione del

nistero (I'elenco sul sito www.

federbio.it, ndr). Corganismo
di controllo, che effettue-
ra non meno di un’ispezione
dell’esercizio all'anno, verifi-
chera la corrispondenza della
quantita di derrate in entrata
con quella delle preparazioni
in uscita, le ricette e la separa-
zione fisica delle lavorazioni e
dello stoccaggio dei prodotti.

valore delle vendite di prodotti
alimentari nel loro complesso
dell'1,6% nel 2010. E le cose
vanno anche meglio nel canale
del dettaglio specializzato: nel
2010 le vendite sono state di
circa 800 milioni di euro, con
incrementi fino al 19,6%.
Numeri che valgono unarifles-
sione da parte degli imprendi-
tori fuori casa. «Il consumo di
prodotti biologici non € limitato
all’ambito domestico - conclu-
de Pinton -: se solo una piccola
parte di consumatori frequenta
abitualmente ristoranti biologi-
ci (anche per la disomogenea
presenza a livello nazionale),
sono pit di meta che, occasio-
nalmente, vi si recano». B

1l BioBar allestito al padiglione 34
del Sana di Bologna. Servira brioche,
frullati, caffe, frutta e insalate bio

Serviranno anche alcune re-
gistrazioni su specifica mo-
dulistica. I costi del servizio
di certificazione variano da
organismo a organismo, ma
a livello indicativo non supe-
rano i 500 euro 'anno (+1va).
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